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Analisis de los emprendimientos de los
estudiantes de la carrera de economia de la

Universidad Técnica Estatal de Quevedo

Analysis of student entrepreneurship in economics at the State
Technical University of Quevedo

RESUMEN

En la Universidad Técnica Estatal de Quevedo, especificamente en
la Carrera de Economia de la Facultad de Ciencias Sociales, Econdmicas y
Financieras, se llevé a cabo una investigacion centrada en el analisis del perfil
emprendedor de los estudiantes. El objetivo fue identificar las capacidades,
motivaciones y desafios que enfrentan los futuros economistas en la creaciéon
de emprendimientos sostenibles. Para ello, se aplicé una metodologia mixta
basada en encuestas, entrevistas y analisis documental, lo que permitié
recopilar informacion relevante desde diversas perspectivas. Los resultados
evidencian que los estudiantes poseen un alto interés por emprender,
destacando habilidades como la planificacién financiera, el pensamiento
analitico y la identificacion de oportunidades, aunque ain enfrentan
limitaciones en el acceso a financiamiento, mentorias y formacion préctica.
Se concluye que el entorno universitario impulsa el espiritu emprendedor,
pero requiere fortalecer su vinculacién con el sector productivo y ofrecer
espacios de incubacién mas dindmicos. Por ello, se recomienda implementar
programas especificos de emprendimiento dentro de la malla curricular,
fomentar alianzas con empresarios locales y facilitar el acceso a capital
semilla, de modo que los futuros economistas puedan consolidar ideas
innovadoras que contribuyan al desarrollo socioeconémico regional. Esta
experiencia demuestra cémo la formacién econémica puede ser un motor
clave para el emprendimiento juvenil.

PALABRAS CLAVE: emprendimiento, estudiantes, educacién superior,
finanzas, micro empresa.

ABSTRACT

At the Quevedo State Technical University, specifically in the
Economics program of the Faculty of Social, Economic, and Financial
Sciences, a study focused on the analysis of students' entrepreneurial
profiles. The objective was to identify the capabilities, motivations, and
challenges those future economists face in creating sustainable ventures. To
this end, a mixed methodology based on surveys, interviews, and
documentary analysis was applied, which allowed for the collection of
relevant information from diverse perspectives. The results show that
students have a strong interest in entrepreneurship, highlighting skills such
as financial planning, analytical thinking, and opportunity identification,
although they still face limitations in accessing financing, mentoring, and
practical training. It is concluded that the university environment fosters
entrepreneurship, but needs to strengthen its ties with the productive sector
and offer more dynamic incubation spaces. Therefore, it is recommended
to implement specific entrepreneurship programs within the curriculum,
foster partnerships with local entrepreneurs, and facilitate access to seed
capital so that future economists can consolidate innovative ideas that
contribute to regional socioeconomic development. This experience
demonstrates how economic training can be a key driver for youth
entrepreneurship.

KEYWORDS: entrepreneurial, students, higher education,
finance, microenterprise.
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INTRODUCCION

El emprendimiento juvenil universitario representa una via estratégica para impulsar
el desarrollo econémico local, por ello, es urgente analizar el perfil emprendedor de los
estudiantes de Economia de la UTEQ. El emprendimiento universitario se ha consolidado
como una estrategia clave para impulsar el desarrollo econémico local y regional, permitiendo
que los estudiantes no solo adquieran conocimientos teoricos, sino que los transformen en
soluciones practicas e innovadoras. En este contexto, los estudiantes de la Carrera de
Economia de la Facultad de Ciencias Sociales, Econémicas y Financieras de la Universidad
Técnica Estatal de Quevedo (UTEQ) representan un grupo significativo de futuros
profesionales capaces de responder a los desafios del mercado mediante la creacion de
iniciativas emprendedoras con impacto social y econémico. Esta realidad adquiere especial
relevancia en un entorno como el ecuatoriano, donde el emprendimiento no solo es una
alternativa laboral, sino una herramienta de transformacion productiva y territorial (Cevallos

& Galarraga, 2021).

La formacion en Economia brinda a los estudiantes competencias analiticas,
financieras y de planificacion estratégica que fortalecen su capacidad emprendedora. Segiun
Gutiérrez y Ortega (2020), los estudiantes de economia estan en condiciones de identificar
oportunidades de negocio desde una perspectiva critica y estructurada, aplicando
conocimientos sobre politicas publicas, mercados financieros y desarrollo sostenible. En la
UTEQ, estas habilidades se potencian mediante proyectos de vinculaciéon, practicas
preprofesionales y espacios de innovacion académica, en los que se promueve el disefio de
ideas de negocio con pertinencia social. Esta interaccidon entre teoria y practica fomenta una

cultura emprendedora dentro de la comunidad universitaria (Moreno & Diaz, 2019).

El presente estudio se enmarca en un campo amplio, su objetivo es identificar
habilidades, motivaciones y obstaculos que enfrentan los estudiantes de la carrera de
Economia para emprender, con el fin de fortalecer su potencial emprendedor, asi mismo esta
investigacion sobre el emprendimiento juvenil universitario, con énfasis en las caracteristicas,
motivaciones, desafios y resultados obtenidos por los emprendedores de la Carrera de
Economia. Los estudiantes siempre han buscado la manera de superarse, es por ello que optan
por el camino del emprendimiento, con la finalidad de obtener ingresos tempranos para

sustentar sus gastos basicos (Chavez et al., 2023).

Con este estudio, se busca comprender no solo el perfil de estos estudiantes, sino
también el impacto que su formacién académica tiene en el desarrollo de sus proyectos. Esta

mirada integral permite establecer estrategias de acompafiamiento educativo, financiero y
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técnico que fortalezcan los ecosistemas emprendedores desde el ambito universitario. El
desarrollo de un pais no solo depende de las grandes empresas o corporaciones, el desarrollo
de las economias en los ultimos tiempos es sustentadas por negocios pequefios, siendo
importante para el desarrollo social y econémico, especialmente, en los sectores vulnerables

de la economia (Pallo et al., 2023).

El emprendimiento se ha convertido en una herramienta clave para enfrentar los retos
sociales, econdmicos y laborales, no solo se trata de iniciar un negocio, sino de adoptar una
actitud innovadora, proactiva y resiliente ante las oportunidades y desafios de la vida, es una
competencia transversal que impulsa el desarrollo integral del ser humano, fomenta la
creacion de empleo y contribuye al bienestar colectivo. a través de acciones especificas que se
les ofrezca a los estudiantes en su formacion universitaria, ellos tendréan la capacidad de crear

emprendimientos y tener autoempleo (Calanchez et al., 2023).

El emprendimiento es una decision que se toma de forma individual al considerar la
percepcion que tiene un individuo de su entorno y de si mismo, la actividad emprendedora se
desarrolla en un contexto especifico en el que existen algunos factores que pueden fomentar o
inhibir a los emprendedores para tomar dicha decision, e incluso una vez iniciado el proyecto
pueden incidir en la permanencia, desarrollo o terminacién de las empresas, dicho contexto se

denomina ecosistema emprendedor (Brisefo et al., 2024).

Asimismo, el emprendimiento es una manifestacion del espiritu innovador y resiliente
de los individuos, especialmente en los contextos académicos donde convergen juventud y
creatividad (Duarte, 2007). En este contexto, la carrera de Economia desempefia un papel
fundamental, no solo por el conocimiento técnico que brinda, sino también por la motivacién

que infunde en los estudiantes para convertirse en agentes de cambio.

En la Universidad Técnica Estatal de Quevedo (UTEQ), la carrera de Economia
promueve activamente el emprendimiento, integrandolo como un eje transversal en su
formaciéon académica. Los estudiantes no solo adquieren competencias analiticas y técnicas
para interpretar fen6menos econémicos, sino también herramientas practicas para disefiar,
implementar y gestionar sus propios negocios. Este ensayo analiza como la carrera fomenta el
emprendimiento y expone un detallado panorama de los 26 estudiantes emprendedores,

quienes representan el espiritu innovador de esta comunidad académica Introduccion.

El emprendimiento juvenil universitario se ha posicionado como una estrategia
fundamental para promover el desarrollo econémico local y regional, al permitir que los
estudiantes universitarios trasciendan el ambito tedérico para generar soluciones practicas e

innovadoras. En este marco, los estudiantes de la Carrera de Economia de la Facultad de
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Ciencias Sociales, Economicas y Financieras de la Universidad Técnica Estatal de Quevedo
(UTEQ) constituyen un grupo clave con potencial para convertirse en agentes de cambio
econémico y social. Su formacién académica les proporciona herramientas analiticas,
financieras y estratégicas que pueden ser aplicadas a la creacidon de negocios sostenibles con
impacto territorial. Esta capacidad cobra especial relevancia en un pais como Ecuador, donde
el emprendimiento no solo representa una salida laboral, sino también una via de

transformacion productiva y desarrollo regional (Cevallos & Galarraga, 2021).

La formaciéon en Economia permite a los estudiantes identificar oportunidades de
negocio desde una perspectiva critica y estructurada, considerando factores como las politicas
publicas, el comportamiento de los mercados financieros y los principios del desarrollo
sostenible (Gutiérrez & Ortega, 2020). En el caso de la UTEQ), estas competencias se fortalecen
mediante iniciativas como proyectos de vinculacion con la comunidad, practicas
preprofesionales y espacios de innovacion académica, los cuales integran la teoria con la
practica y fomentan una cultura emprendedora solida dentro del entorno universitario

(Moreno & Diaz, 2019).

Este estudio se enmarca en un anlisis integral del emprendimiento universitario
juvenil, con el objetivo de identificar las habilidades, motivaciones y obstaculos que enfrentan
los estudiantes de Economia al momento de emprender. A través de esta investigacion, se
busca comprender tanto el perfil emprendedor de estos jovenes como el impacto que tiene su
formacion académica en la formulacién y ejecucion de sus proyectos. Asimismo, se pretende
generar insumos que permitan disefar estrategias de acompafamiento educativo, financiero
y técnico, orientadas a fortalecer los ecosistemas emprendedores desde el ambito universitario.
Donde la motivaciéon como factor psicologicos asociada estrechamente con el desarrollo
psicosocial de los estudiantes universitarios, lo que robustece el emprendimiento en aquellos
que poseen la actitud y aptitud para iniciar nuevos proyectos y nuevos retos (Machaca et al.,

2021).

Los emprendimientos se han vuelto una salida a la crisis econémica, generada por la
falta de oportunidades laborales, o para aquellas personas que, teniendo un ingreso por
dependencia, buscan generar un ingreso extra para alcanzar esas metas planteadas o
simplemente para tener mayor poder adquisitivo (Pallo et al., 2023). El emprendimiento se
configura asi como una competencia transversal que permite a los individuos adoptar una
actitud innovadora, proactiva y resiliente frente a los desafios del entorno, fomentando el

desarrollo humano integral, la generacion de empleo y el bienestar colectivo.

La decision de emprender se ve influida por factores individuales y contextuales que

conforman lo que se conoce como ecosistema emprendedor, el cual puede incentivar o limitar
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tanto el inicio como la sostenibilidad de un emprendimiento (Brisefio et al., 2024). Este
ecosistema, en el contexto universitario, se convierte en un espacio fértil para que el espiritu

innovador y resiliente de los jovenes se manifieste con mayor fuerza (Duarte, 2007).

En este sentido, la carrera de Economia en la UTEQ desempeifia un papel crucial al
integrar el emprendimiento como eje transversal en su curriculo. Los estudiantes no solo
desarrollan competencias para interpretar fenémenos econémicos, sino también habilidades
practicas para disefiar, implementar y gestionar iniciativas emprendedoras. Este estudio
presenta un analisis detallado del perfil emprendedor de estudiantes de la carrera, quienes
encarnan el potencial transformador de la juventud universitaria frente a los desafios del

desarrollo local.
METODOS MATERIALES

Este estudio adopta un enfoque cuantitativo con alcance descriptivo, orientado a
caracterizar el perfil emprendedor de los estudiantes de la Carrera de Economia de la
Universidad Técnica Estatal de Quevedo (UTEQ). El disefio de investigacion es no
experimental y transversal, ya que se recolectaron los datos en un inico momento temporal
con el objetivo de analizar las variables relacionadas con habilidades, motivaciones y

obstaculos que enfrentan los estudiantes emprendedores.

En este sentido la Poblaciéon y muestra, la poblaciéon objeto de estudio estuvo
conformada por los estudiantes emprendedores matriculados en la Carrera de Economia de la
UTEQ durante el periodo académico 2024—2025. Se trabajé con una muestra intencionada de
26 estudiantes que se identificaron como emprendedores activos, es decir, aquellos que
actualmente desarrollan o han desarrollado iniciativas de negocio propias. Esta seleccion se
basé en criterios de inclusion relacionados con la participacién directa en actividades
economicas autogestionadas y el reconocimiento de una actitud emprendedora manifiesta. La
recoleccion de datos dentro de la investigacion comprende reunir y medir informacion de
diversas fuentes, con la finalidad de obtener un panorama general del objeto de estudio

(Sanchez, 2022).

En la misma direccién la técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos. Para la
recoleccion de datos se emple6 un cuestionario estructurado, disehado especificamente para
esta investigacion, compuesto por 24 items distribuidos en tres dimensiones: a) habilidades
emprendedoras, b) motivaciones personales y académicas, y c) barreras percibidas en el
proceso de emprendimiento. El cuestionario fue validado mediante juicio de expertos, quienes
evaluaron su pertinencia, claridad y coherencia interna. Se aplico de manera presencial y

an6nima, garantizando la confidencialidad de la informacién proporcionada por los
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participantes.

Adicionalmente, se realizaron entrevistas semiestructuradas a un subgrupo de cinco
estudiantes con el fin de complementar los hallazgos cuantitativos con una perspectiva
cualitativa que permita comprender en mayor profundidad los factores que influyen en el
desarrollo de sus emprendimientos. Estas entrevistas fueron grabadas y transcritas con el

consentimiento informado de los participantes.

Los datos cuantitativos fueron analizados mediante estadistica descriptiva, utilizando
frecuencias, porcentajes y medidas de tendencia central (media y mediana), con el proposito
de identificar patrones en las respuestas de los estudiantes en relacién con las variables
estudiadas. Para ello, se emple6 el software estadistico SPSS version 26. Por otro lado, las
entrevistas se analizaron mediante codificacién tematica, lo que permiti6 extraer categorias

emergentes relacionadas con la percepcién de los estudiantes sobre su proceso emprendedor.

Las técnicas de recopilacion de datos son métodos, procedimientos y herramientas que
permiten la recoleccion de informacién verificable, cuantificable y de responsabilidad, con el
objetivo de obtener datos, responder a preguntas planteadas y alcanzar conclusiones apegadas
a la realidad del fenomeno estudiado (Acosta,2023). En ese sentido, la investigacion cumplid
con los principios éticos de respeto, confidencialidad y consentimiento informado. Los
participantes fueron informados sobre los objetivos del estudio, el uso de los datos y su derecho
a retirarse en cualquier momento. Todos los procedimientos estuvieron alineados con los

estandares éticos para investigaciones con seres humanos establecidos por la UTEQ.
ANALISIS DE RESULTADOS
La Economia como ciencia aplicable al emprendimiento

La Economia, como disciplina que estudia la asignacion eficiente de recursos escasos,
ofrece una base conceptual y metodolégica solida para el desarrollo de emprendimientos. Su
enfoque en la toma de decisiones racionales, el analisis de costos y beneficios, y la comprensiéon
de los mercados convierte a esta ciencia en un instrumento clave para la creacion de negocios
sostenibles. El emprendimiento basado en el conocimiento y la innovacién es un
emprendimiento de alta calidad que favorece que las economias sean més competitivas (Duran
et al., 2023). El conocimiento econémico permite a los emprendedores identificar
oportunidades, evaluar la viabilidad de ideas, disefiar modelos de negocio y adaptarse a

entornos cambiantes con mayor eficacia.

El papel de la formacién universitaria sobre el emprendimiento en las universidades es

innegablemente esencial, profundiza el conocimiento cientifico en este campo, haciéndolos
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mas robustos y orientativos al cambio, lo que resulta crucial en un mundo que no cesa de

cambiar y que presenta una demanda constante de innovacién (Ripoll-Rivaldo, 2023).

A lo largo de su formacion, los estudiantes de Economia desarrollan competencias

valiosas para el ejercicio emprendedor, entre las que destacan:

Analisis del comportamiento del mercado y de la competencia.

e Interpretacion de datos econémicos y financieros.

e Diseno y evaluacion de proyectos de inversion.

o Comprension de politicas publicas y variables macroeconémicas.
e Gestion de riesgos e innovacion financiera.

Estas habilidades les otorgan una vision integral que favorece la toma de decisiones
informadas, la anticipaciéon a cambios estructurales y coyunturales del entorno, y el diseno de

soluciones estratégicas para problemas econémicos y sociales.
La formaciéon econémica como impulsora del emprendimiento

El curriculo de la carrera de Economia proporciona herramientas tedricas y practicas
que contribuyen a la formacion de emprendedores con capacidad técnica y vision critica. La
inclusiéon de asignaturas vinculadas a la gestibn empresarial, el analisis financiero y la
economia aplicada permite a los estudiantes adquirir habilidades directamente transferibles al

ambito empresarial.

Complementariamente, se desarrollan actividades extracurriculares que potencian el
espiritu emprendedor, tales como talleres de innovacion, ferias de negocios, proyectos
colaborativos y espacios de vinculaciéon con el entorno. Estas experiencias refuerzan no solo las
competencias técnicas, sino también habilidades blandas como el liderazgo, la comunicacion
efectiva y el trabajo en equipo. El espiritu empresarial representa una importante opciéon que
ofrece oportunidades para disfrutar de independencia econémica, desarrollar habilidades,
generar ganancias y contribuir al desarrollo socio econdémico del sector. De ahi, surge la
importancia de que las universidades amplien su oferta curricular en emprendimiento

(Mendoza, 2021).

Desde esta perspectiva, el economista no solo actiia como analista o formulador de
politicas, sino también como agente de cambio capaz de disefiar e implementar iniciativas

empresariales que respondan a las necesidades del entorno, aportando valor econémico y
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social.
Caracterizacion de los emprendimientos estudiantiles

Los emprendimientos desarrollados por estudiantes de Economia se caracterizan por
su diversidad en términos de actividad econ6mica, nivel de inversion inicial, antigiiedad en el
mercado y estrategias de crecimiento. Entre los sectores mas representativos se encuentran la
gastronomia, el comercio de bienes, los servicios educativos, la tecnologia, el disefio grafico y

la manufactura artesanal.

Esta variedad refleja la capacidad de los estudiantes para identificar oportunidades en
distintos 4mbitos de la economia local y adaptarse a las condiciones del mercado. En ese
sentido, los universitarios han demostrado que tienen la aspiracion de ser sus propios jefes y
generar mas empleos que beneficien a la sociedad y mantener la economia local activa, aunque
en el transcurso de que eso suceda, se puedan enfrentar con una serie de dificultades de

conocimiento y experiencia (Erro-Salcido et al., 2022).

El capital inicial invertido en estos negocios varia ampliamente, desde montos minimos
que no superan los $50, hasta inversiones superiores a los $10,000. Esta diferencia sugiere la
existencia de diversos perfiles emprendedores, influenciados por factores como el acceso a
financiamiento, el nivel de riesgo asumido, el entorno familiar y la experiencia previa.
Asimismo, los negocios presentan diferentes niveles de madurez: algunos tienen una
trayectoria consolidada de varios afnos, mientras que otros estan en fase inicial de operacién o

validacion.

Tabla 1: Emprendimiento por capital inicial

Rango de inversion inicial $ N° de emprendimiento Porcentaje
50 — 500 3 11%

501 — 1,000 14 54%

1,001 — 3,000 8 31%

3001 — 10,000 1 4%

Total 26 100%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los emprendimientos estudiantiles UTEQ.

2025.

La inversion inicial con el cual empieza un emprendimiento, varia acorde a la

estructura del negocio, la demanda de capital hace referencia al modelo de negocio o tipo de
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empresa a iniciar y debe estar alineado a un segmento definido (comercial, servicio,
industrial), por tanto, su composicion es la que genera la demanda del capital. El
emprendimiento en estudiantes universitarios, particularmente aquellos que cursan la carrera
de Economia, representa una manifestacion tangible del deseo de generar autonomia
financiera, aplicar conocimientos adquiridos en el aula y, en muchos casos, enfrentar
realidades socioeconémicas complejas. A través del analisis de los rangos de financiamiento
utilizados de 50 hasta los 10,000 ddlares de inversion inicial, es posible vislumbrar tanto las

limitaciones como la determinacion de estos jovenes emprendedores.

Cabe destacar que cada uno de los emprendimientos, tiene una doble accién, por un
lado genera recursos que acorde a su inversion inicial, cubre las necesidades basicas del
emprendedor, por el monto de inversiéon minimo, por otro lado, las inversiones superior
buscan un fin definido, aunque el riesgo es mayor por la inversion, se espera que los recursos
generados, permita no solo cubrir la necesidades bésicas sino mejorar sus condiciones

socioeconoOmicas.

Lo emprendimientos requieren de diversas estrategias de negocio, ya
sea brindando algtin producto o} servicio, logrando asi incrementar
la competitividad lo que permite un desarrollo mas amplio y sostenible. Sin embargo, los
estudiantes universitarios que emprenden deben lidiar con su capital inicial y con las
innovaciones que ocurren en su entorno. Asimismo, el recurso econémico limita las
posibilidades de fomentar un emprendimiento fuerte, en vista de los desafios tanto externo
como interno relacionado con la inversion inicial, la tecnologia, y el conocimiento del negocio

a implementar (Alvarez-Toala et al., 2021).

Figura 1. Rango de 50 hasta 10,000 dolares de inversion inicial.

INVERSION INICIAL
m50-500 mW501-1,000 m1,001-3,000 m3001- 10,000

Fuente: Elaboracion propia a partir de los emprendimientos estudiantiles UTEQ. 2025.
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El financiamiento inicial se ha agrupado en cuatro categorias:

De 50 a 500, en este grupo representa el nivel mas bajo de inversion inicial, es
caracteristico de estudiantes con escasos recursos economicos, donde se privilegia el
emprendimiento por necesidad. Aqui predominan pequenos negocios como la venta de
productos hechos a mano, reposteria casera, reventa de articulos por redes sociales o servicios
personalizados de bajo costo (como tutorias académicas a estudiantes de menor grado
académico). De 501 a 1000, en este nivel ya se observa un pequeio capital que permite mayor
margen de maniobra, por lo general los emprendimientos tienden a expandirse a actividades
como comercializacion de productos por catalogo, venta de ropa o cosméticos, o prestacion de
servicios como arreglos para fiestas, presentaciones artisticas, musica y demas. Muchos

estudiantes obtienen estos fondos mediante ahorros propios o pequefios préstamos familiares.

De 1001 a 3000, para este rango revela un perfil de estudiante con mayor capacidad de
inversion, probablemente respaldado por una familia con ingresos medios o superiores, o que
ha tenido acceso a fondos externos como préstamos bancarios. Aqui se observan negocios mas
estructurados: tiendas en linea, servicios contables o de asesoria econdmica, asi como
emprendimientos que requieren una infraestructura béasica, como tiendas, bazares,

restaurantes, comidas rapidas o servicios técnicos.

De 3001 a 10000 en este segmento refleja estudiantes que han logrado reunir un capital
considerable, muchas veces como continuacién o modernizaciéon de un negocio familiar.
También incluye a quienes han accedido a apoyos institucionales como fondos semilla. Los
negocios mas comunes incluyen, comercializadoras de productos de consumo masivo, talleres
especializados, restaurantes mas formales o emprendimientos tecnologicos (repuestos,

equipos,
Condicion socioeconémica y motivaciones del emprendimiento

El perfil socioeconémico de los estudiantes emprendedores es diverso, pero se observa
una tendencia clara: a menor acceso a recursos econémicos, mayor es la presencia de
emprendimientos por necesidad o por falta de empleo. Estos jovenes, muchas veces
provenientes de entornos con ingresos limitados, ven en el emprendimiento una via para
sostener sus estudios, apoyar a sus familias o simplemente subsistir. Existe una estrecha
relacion entre las condiciones de vida de los universitarios, su formacion académica y el tipo
de emprendimiento, sin embargo, los motivos parecen ser generales al buscar, independencia
financiera, mejora de la calidad de vida, identificaciéon de oportunidades, indicando, una fuerte
orientacién hacia metas econémicas individuales y bienestar personal (Alvarez & Ordofiez,

2025).
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En contraste, estudiantes de estratos medios o altos suelen emprender como una forma
de proyectar su carrera profesional, capitalizar ideas innovadoras o continuar con un legado
familiar. Estos casos tienden a contar con mejores herramientas tecnoldgicas, asesoramiento

y vision a largo plazo.
Principales motivaciones detectadas:
e Necesidad econémica (alta en los dos primeros rangos de inversion).
e TFalta de oportunidades laborales en el corto plazo.
e Aplicacion practica de los conocimientos adquiridos en la carrera de Economia.
e Continuidad o modernizacién del negocio familiar.
e Deseo de independencia financiera.
e Pasion por un area especifica (moda, tecnologia, educacion, etc.).
Tipologia de negocios mas comunes

Los tipos de negocio varian en funciéon del capital inicial, habilidades personales y

entorno del estudiante. Los més frecuentes son:

Negocios comerciales: venta de ropa, alimentos preparados, articulos electronicos,

accesorios, entre otros. Muy comunes en todos los rangos.

Negocios de servicios: tutorias, contabilidad basica, asesorias en economia
personal, disefio gréfico y edicion de contenido. Tipicos entre estudiantes con conocimientos

técnicos aprovechables.

Negocios digitales: comercio electrénico, creaciéon de contenido, marketing digital,

publicidad y entretenimiento. Han crecido significativamente, incluso con inversiones bajas.

Negocios familiares adaptados: herencia de pequenos comercios que se han

renovado con estrategias digitales o mejoras administrativas.
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Tabla 2. Estructura del emprendimiento

Actividad econ6mica N° de emprendimiento Porcentaje
Comercio 16 62%
Servicio 6 23%
produccion 4 15%

Total 26 100%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los emprendimientos estudiantiles UTEQ.

2025.

A nivel general, se observa que estos emprendimientos cumplen un rol relevante en la
economia local. No solo generan ingresos personales, sino que también promueven el
autoempleo y, en algunos casos, ofrecen oportunidades laborales a otros estudiantes o
miembros de la comunidad. Ademas, contribuyen a dinamizar el entorno econdémico

inmediato mediante la provision de bienes y servicios adaptados a la demanda local.
Contribucion econémica y social del emprendimiento estudiantil

Los emprendimientos desarrollados por estudiantes universitarios de Economia
constituyen una manifestacion concreta del potencial transformador de la educacién superior.
Mas alla de su impacto econdémico directo, estos negocios representan una via de desarrollo

personal, fortalecimiento de capacidades y construccion de tejido social.

Entre las principales fortalezas identificadas se encuentran la capacidad de innovacion,
la adaptabilidad a distintos contextos, el uso estratégico de recursos limitados y la
incorporacién progresiva de herramientas digitales. No obstante, también se evidencian
debilidades estructurales, como la falta de capacitacion especifica en gestién empresarial, la
escasa cultura financiera y el limitado acceso a financiamiento formal. Son aspectos que
imponen una limitante el emprender, sumado ala falta de informaciéon del mercado, no
conocer sobre los potenciales colaboradores y no poseer contactos de colaboradores

externos, son brechas a superar para los emprendedores universitarios (Barros et al.,2022).

Para superar estas limitaciones, se plantea la necesidad de fortalecer los programas
formativos con un enfoque emprendedor, promover el acceso a recursos técnicos y financieros,
y articular redes de apoyo entre la universidad, el sector privado y las instituciones publicas.
Este tipo de iniciativas permitiria consolidar un ecosistema emprendedor universitario mas

inclusivo y sostenible.

En definitiva, el emprendimiento estudiantil en el &mbito de la Economia no solo
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representa una opcion viable de insercion laboral, sino también una herramienta poderosa
para impulsar la transformaciéon productiva y social del territorio. Los estudiantes
emprendedores se configuran asi como actores clave en la construcciéon de una economia méas

diversa, resiliente y orientada al bienestar colectivo.

CONCLUSION

La carrera de Economia en la UTEQ trasciende la formacién tradicional de analistas,
consultores y servidores publicos, consoliddndose también como un espacio formativo para
futuros emprendedores con capacidad para liderar procesos de transformacion econémica
desde una perspectiva técnica y socialmente responsable. El enfoque analitico y orientado a la
solucién de problemas dota a los estudiantes de una comprension profunda de las dindmicas
del mercado, la gestion eficiente de recursos escasos y el disefio de propuestas de negocio
sostenibles.

Los 26 emprendimientos estudiados ejemplifican como los conocimientos adquiridos
en economia se traducen en oportunidades concretas de negocio que abarcan desde el
comercio internacional hasta emprendimientos locales, demostrando una versatilidad y
adaptabilidad significativas. Asimismo, la capacidad de gestionar recursos limitados evidencia
la creatividad y resiliencia de los estudiantes para superar barreras iniciales.

No obstante, el anélisis también revela la necesidad de fortalecer el ecosistema
emprendedor mediante mayores apoyos institucionales, incluyendo acceso a financiamiento
adecuado, programas de mentoria especializada y capacitacion continua en gestion
empresarial e innovacion. Estas medidas son fundamentales para que los emprendimientos no
solo se consoliden, sino que puedan escalar y generar un impacto sostenible en el tiempo.

De cara al futuro, es prioritario que la universidad contintie promoviendo la formacion
en competencias empresariales y facilite el acceso a recursos financieros, tecnologicos y de
mercado. De este modo, se podra potenciar el desarrollo de iniciativas innovadoras que
contribuyan al bienestar econémico y social de la region.

En sintesis, la formaciéon en economia implica mucho mas que la interpretacion de
cifras o el diseno de politicas publicas; implica también actuar como agente catalizador del
desarrollo econémico y social. Los estudiantes emprendedores de la UTEQ son un claro
ejemplo de que la economia es una disciplina dinamica, capaz de generar transformaciones

significativas desde el aula hacia el mercado y la sociedad en general.
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